
1. จุย (สุทธิศักดิ์)
2. เปาหมายตอป : 15 %
3.  หุนที่เลือก จํานวน 5 รายการดังนี้ : 

3.1  CPALL
3.1.1  ประเภท " แข็งแกรง "

 3.1.2  ราคาปจจุบัน  :  58.75   บาท

3.1.3  MOS  : P / BV MOS =  34%

  3.1.4 เหตุผลเชิงคุณภาพ  : 1. เปนผูนําธุรกิจคาปลีก   มี MARKET SHARE มากถึง  64    %

2. มีคูแขงการคานอย  เพียง 3 ราย

3. มีสาขา  11,712  สาขา   ซึ่งมากกวาคูแขงขันทางการคาถึง 10 เทา

4. มี ECONOMY  OF  SCALE ไดเปรียบคูแขงการคามาก

5. มีระบบ SUPPLY CHAIN ที่แข็งแกรง และรวดเร็ว

6. เปนธุรกิจแบบ B  TO  C  และ ขายสินคาโดยเก็บเงินสด 

7. วางตัวเองเปน "รานสะดวกซื้อ" Chain Store เนนรอบการซื้อซ้ําแบบถี่ๆ (Recurring)

8. ขยายธุรกิจเต็มไลน ธุรกิจCommerce ตั้งแต

9. มีอํานาจการตอรอง ทั้งเจาหนี้การคา และ ลูกหนี้การคา สูงมาก

10.มีกลยุทยสรางความจงรักภักดีตอแบรนด  BRAND ROYALTY PROGRAM

     โดยการใชกลยุทธสะสมคะแนนจากการซื้อสินคา และ รวมโปรโมชั่นพิเศษกับบริษัท 

     โดยใหลูกคาสมัครMember  สรางการซื้อซ้ําอยางยั่งยืน

11. ฐานลูกคาที่มาใชบริการ 7-11 มากกวา 13 ลานคนตอวัน

MY STOCK

 ตนน้ํา( Makro ) - กลางน้ํา( TESCO LOTUS ) - ปลายน้ํา( 7-11 )



3.2  DCC

 3.2.1  ประเภท  " โตชา และ วัฎจักร "

 3.2.2  ราคาปจจุบัน : 2.36   บาท

3.2.3  MOS  : P / BV MOS = 41%

  3.2.4 เหตุผลเชิงคุณภาพ : 1. เปนเบอร 2 สําหรับธุรกิจกระเบื้องปูพื้น และ มีคูแขงการคารายใหญ เพียง 3 ราย 

2. MARKET SHARE  DCC ในป62 = 36 % + RCI = 5% รวมเปน 41%

3. เปนสินคา ประเภท FMCG /  มีรายไดแบบ Recurring  และขายสินคาเงินสด

4. เปนธุรกิจแบบ B  TO  C

5. ชองทางการจัดจําหนาย  มีสาขาทั่วประเทศ 203 สาขา

6. มี New Product (กระเบื้องปูพื้นและผนัง) ที่มีการเติบโตดีอยางตอเนื่อง และมี Margin สูงมาก

7. มี New Business Model เปดใหเชาพื้นที่ บริเวณโดยรอบโชวรูม (Outlets) ทั้ง 41สาขาในป62

8. มี ECONOMY  OF  SCALE ไดเปรียบคูแขงทางการคา  เนื่องจากมีสาขาอยูทั่วประเทศ

9. มีปจจัยเสี่ยงดานพลังงานหลัก ที่ผันผวน  ทั้งแก็ส และ ไฟฟา

    9.1 กาซธรรมชาติ :

สั่งซื้อจาก บมจ.ปตททั้งหมด โดย ปตท.ปรับราคาคากาซเพิ่มขึ้นทําใหตนทุนการผลิตสูงขึ้น  

(อํานาจการตอรองของ Supplier ต่ํา เนื่องจาก มี Supplier เพียงรายเดียว)

    9.2 ไฟฟา : 

มีการสั่งซื้อไฟฟาจาก การไฟฟาภูมิภาค  ราคาเปนไปตามเงื่อนไขของการไฟฟาสวนภูมิภาค  

( อํานาจการตอรองของ Supplier ต่ํา เนื่องจาก มี Supplier เพียงรายเดียว)

  ( COTTO  NO.1 มี Market Share 49 %)



3.3  SCCC

 3.3.1  ประเภท  " โตชา และ  วัฎจักร "

3.3.2  ราคาปจจุบัน  : 146   บาท

 3.3.3  MOS  : P / BV MOS = 41%

  3.3.4 เหตุผลเชิงคุณภาพ : 1. เปนเบอร 2 สําหรับธุรกิจปูนซีเมนต และ มีคูแขงการคารายใหญ เพียง 4 ราย 

2. เปนสินคา ประเภท FMCG /  มีรายไดแบบ Recurring  และขายสินคาเงินสด/เครดิต

3. เปนธุรกิจแบบ B  TO  B

4. มีการบริหารความเสี่ยงตนทุนดานพลังงาน "ถานหิน"

 ( เนื่องจากถือหุน บริษัทลานนา รีซอรสเซส 40% )

5.มีการลดตนทุนดานพลังงานหลัก โดยการนําลมรอนที่เหลือจากการผลิตปูนเม็ด 

   มาผลิตไฟฟา และยังมีแผนผลิตไฟฟาจากพลังงานทดแทนอื่นเพิ่มเติม เชน 

   พลังงานแสงอาทิตย และโรงไฟฟาขยะ

6. ขยายการลงทุนไปยังเอเชียใต ทั้ง บังคลาเทศ และ ศรีลังกา

7. ขยายการลงทุนไปยังประเทศเวียดนาม กัมพูชา  จีน และ  ออสเตรเลีย



3.4  SABINA

 3.4.1  ประเภท " โตเร็ว "

3.4.2  ราคาปจจุบัน  : 20.20   บาท

 3.4.3  MOS  : P / BV MOS = 20%

  3.4.4 เหตุผลเชิงคุณภาพ : 1. เปนเบอร 2 สําหรับธุรกิจชุดชั้นในสตรี และ มีคูแขงการคารายใหญ เพียง 3 ราย 

2. MARKET SHARE SABINA  = 20 % 

3. เปนสินคา ประเภท FMCG /  มรายไดแบบ Recurring  และขายสินคาเงินสด

4. เปนธุรกิจแบบ B  TO  C

5. ชองทางการจัดจําหนาย  มีหลากหลายชองทาง เชน Retailer , Online หรือ

    NSR (Non Store Retailing)  เปนตน

6. วางตําแหนงสินคา อยูทั้ง 3 ระดับราคา  เขาถึงผูบริโภคไดทุกระดับ

    ราคาระดับลาง  : (ราคาต่ํากวา 700 บาท) 

จะมีชองทางการขายสินคาผาน Modern trade เชน  BigC และ Tesco Lotus

    ราคาระดับกลาง : (ราคา 700-800 บาท) 

 บริษัทสามารถขายไดทั่วประเทศ  มีสินคาในกลุมของ Doomm Series , 

 Wireless bar และ Modern V 

    ราคาระดับบน    : (ราคาตั้งแต 1,000 บาทขึ้นไป)      

 สินคาอยูในกลุมแบรนด Mad moiselle ,Maggie mae และCris’s collection   
ขายเฉพาะตัวเมืองใหญและในกรุงเทพฯ

7. ภัยจากสินคาทดแทน ความสมบูรณในการทดแทนยังต่ํา / Technology (Disruption) ต่ํา

8. จางOutsourceผลิต  ทําใหลดตนทุนไดสูงมาก  

9. มีกลยุทยสรางความจงรักภักดีตอแบรนด  BRAND ROYALTY PROGRAM

  " SABINA CLUB  MEMBER "



3.5  CPN

  3.5.1  ประเภท โตชา และ วัฏจักร

  3.5.2  ราคาปจจุบัน  : 48.75   บาท

  3.5.3  MOS  : P / BV MOS = 31%

  3.5.4 เหตุผลเชิงคุณภาพ : 1. มีสวนแบงการตลาดรอยละ 20  สําหรับธุรกิจพัฒนาพื้นที่คาปลีกรวม (Retail Gross Floor Area)

2. มีเครื่องยนตสรางการเติบโต 2 เครื่องยนต 

    (ใหเชาพื้นที่ศูนยการคา / ใหเชาอาคารสํานักงาน และโรงแรม)

3. มีการปรับตัวเพิ่มชองการจัดจําหนาย  เชน การสั่งซื้อสินคาทางออนไลน  และ DRIVE TRUE 

4. NEW PROJECT กําลังดําเนินการหลายโครงการ เชน ศูนยการคาในประเทศ 3 แหง 

 และ ศูนยการคาตางประเทศที่มาเลเซีย และเวียดนาม

5. มีกลยุทยสรางความจงรักภักดีตอแบรนด  BRAND ROYALTY PROGRAM  " THE 1 CARD "

6. มีการกระจายความเสี่ยงในการลงทุน และลงทุนในธุรกิจประเภทอื่นๆที่เอื้อกับธุรกิจศูนยการคา

7. มีระบบ SUPPLY CHAIN ที่ดี

8. มีอํานาจการตอรอง ทั้งเจาหนี้การคา และ ลูกหนี้การคา สูง


